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Pork production’s image in Wallonia: analysis of the communication and social context 

Ever‐increasing  demographic  pressure  and  urban  sprawl  into  rural  areas  are  affecting  the  development  of  some  agricultural 
sectors. Pig production is one such sector; it is sometimes perceived as less environmentally friendly, a potential nuisance to local 
inhabitants and even a deterrent to the survival or development of other traditional economic activities considered an essential 
part of rural life. 

The  average  person’s  perception  of  an  activity’s  image  is  shaped  by  their  knowledge  and  experience  and  also  by  information 
conveyed as public opinion and also by social, economic and media players.  

The activity’s  real or perceiced  image  therefore  significantly  influences  the positive or negative  response  to promoters of pork 
production and construction of pig barns. 

To further develop the pig production sector, these  influencing factors and players need to be  identified and their concerns and 
logic understood so that pig production information can be produced and disseminated that is both realistic and well articulated; 
information that reaches the average person and is helpful in combating inaccurate perceptions. 

 
INTRODUCTION 

L’agriculteur  est  avant  tout  le  créateur,  le  fournisseur 
d’aliments  et  de  nombreux  produits  destinés  aux  besoins 
humains.  
Cependant  l'étiolement des  relations  entre producteur  initial 
et destinataire final  induit par  l’évolution de l’économie, de  la 
société  et  des  modes  de  consommation,  n'épargne  pas 
l’éleveur de porcs.  

L’évolution  de  la  société,  les  médias,  la  publicité,  certaines 
organisations  et  les  agriculteurs  eux‐mêmes  ont  influencé  et 
continuent à influencer l’image de la profession. 

Leurs  actions  et  interactions  méritent  une  analyse  afin 
d’identifier  les  formes  et  modes  de  communication  à 
développer pour renouer le dialogue. 

1. METHODOLOGIE  

Se  basant  sur  des  éléments  de  perception  d’image,  sur  des 
éléments  sociologiques et de  comportement,  l’étude  réalisée 
par  la  Filière  Porcine  Wallonne  (FPW)  s’articule  sur  une 
recherche  bibliographique  et  des  rencontres  avec  des 
responsables de sociétés agro‐alimentaires, de distribution, de 
l’administration,  d’associations  diverses  et  de  représentants 
politiques ou agricoles.  

Ces enquêtes de terrain ont permis d’identifier des différences 
et  similitudes,  dans  les  perceptions  que  d’aucuns  expriment, 
qui méritent d’être exploitées en vue de définir et mettre en 
œuvre des  stratégies de  communication annexes aux actions 
de  développement  d’un  élevage  porcin  durable  et 
sociétalement accepté. 

2. LE CONFLIT D’USAGE ET LA PERTE D'UN LIEN 

Le  premier  constat  est  qu’il  apparaît  un  conflit  d’usage  de 
l’espace  rural ;  les  uns  y  voyant  un  facteur  de  production 
nécessaire à leur profession et les autres, un lieu de résidence, 
de loisir, de repos, dont la quiétude ne peut en aucun cas être 
troublée. 

Le  second  est  que  le  lien  entretenu  à  titre  individuel  par 
chaque personne avec le secteur de la production agricole est 
devenu de plus en plus lointain.  

Par  ailleurs,  entreprises  agroalimentaires  et  distributeurs 
véhiculent très rarement  l’image de  la production  lorsqu’elles 
vantent les qualités de produits alimentaires.   
Praticité, qualités nutritionnelles, plaisir, exotisme, … sans plus 
arguer de points  relatifs à  la production et aux  compétences 
des agriculteurs sont désormais les maîtres mots. 

Les  effets  de  ces  constats  s’additionnent  et  provoquent  une 
réelle rupture entre citoyens et producteurs agricoles. 
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