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viande fraiche de porc par le consommateur.

INTRODUCTION

Le consommateur est le dernier lien de la chaine alimentaire et pour cette raison son opinion au moment de l'achat est
tres importante. Et pour connaitre son opinion, il est nécessaire de realiser des études aux consommateurs. Certaines
études montrent que l'apparence visuelle de la viande est liee au choix au moment de l'achat, puisque les

consommateurs utilisent ces caractéristiques pour eévaluer la qualité.

MATERIEL ET METHODES
= Consommateurs

Femmes Hommes | o |
Total (n) Ranger, en fonction des préeférences d'achat,

= Questionnaire

Total (%) les 8 caractéristiques de la viande de porc qui
Groupes d’age (%) ) )
< 26 ans leur sont présenteées.
26-40 ans
41-60 ans
>60 ans La caracteéristique de la viande eté considéree
Etudes (%)
Primaire

Secondaire Tukey a été appligué pour la comparaison des
Universitaires

= Analyse statistique

comme |'effet fixe dans le modele final. Le test

moyennes (P<0.05).
RESULTATS

La viande a une bonne couleur La plus préféré
La viande a moins de gras superficiel
La viande a moin de gras intramusculaire
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Figure 1. Préeferences d'achat de la viande de porc par les consommateurs (differentes lettres a,b,c indiguent
différences significatives P<0.05; Erreur quadratique moyenne= 2.1).

CONCLUSION

Dans les conditions de ce travail, on peut conclure que les caractéristigues du porc plus importantes pour le
consommateur au moment de |'achat sont la couleur et la teneur en matieres grasses. Le fait que la viande soit

d'origine ecologique est egalement un facteur important.

Remerciements: Avec la collaboration de Albert Rossell et Agusti Quintana et le financement de I'INIA (Project RTA2013-00040-00-00).






